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~Entdecken & Schmecken”

Klasse Gastro-Rundreise

in 4 Etappen

Freising. Die ersten Wochen
des Jahres sind nicht gerade
Boomzeiten in der Gastronomie.
Wie kénnen wir unsere Lokale an
tristen Januar- oder Februar-
Tagen voll bekommen? Auf diese
Frage haben vier Gastronomen
aus dem Minchner Umland eine
Uberzeugende Antwort gefun-
den - nach dem Motto: Gemein-
sam sind wir stérker!

Die vier Képfe hinter der Ge-
meinschaftsaktion , Entdecken &
Schmecken in und um Freising”
sind Thierry Willems, Benedikt
Schuhbauer, Josef Ostermeier
und Alfred Schrédl. Dieses Quar-
tett hat die Idee einer gastrono-
mischen Rundreise in vier Etap-
pen entwickelt und heuer erst-
mals durchgeflhrt.

4Entdecken & Schmecken
heil3t Zeit haben und das Leben
genieBen”, so lautet das Kon-
zept der vier Gastronomen. , Be-
sonders in der kalten Jahreszeit
konnen Gaumenfreuden fir jede
Menge Lebenslust sorgen. Auf
unsere Gaste warten vier auBer-
gewdhnliche Abende, mit span-
nenden und innovativen Menls
in stimmungsvoller Atmos-
phére.”

Den Startschuss zur 1. Etap-
pe gab Thierry Willems Ende Ja-
nuar in seinem Braustiiberl Wei-
henstephan. Gemeinsam mit sei-
nem Kiichenchef Stephan Nag-
gies prasentierte er Senfgerichte
und dazu Bierspezialitaten aus
Weihenstephan. ,Die Gaste
waren begeistert von der Erfah-
rung, dass man ein elegantes
Menl auch mit feinen Bieren be-
gleiten kann", erzahlte uns Wirt
Thierry Willems. ,Von Infinium
tiber Pils bis Vitus Weizen Bock
war die ganze Palette der Wei-
henstephaner Biere vertreten.
Begleitet wurde der Abend von
der 1. Braumeisterin, die den,
Gaésten die einzelnen Bierspezia-
litdten detailliert vorstellte.” Fazit
von Thierry Willems: , Mit diesey
Aktion haben wir fir Freising
einen kleinen Lichtblick gesetzt
in einer diisteren Gastronomie-
welt, die mehr und mehr an At-
traktivitét verliert.”
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Die 2. Etappe flihrte in das
schone Ampertal. Beim Oberwirt
in Kirchdorf boten Benedikt
Schuhbauer und sein Kiichen-
chef Martin Steinke ,Feines mit
Krautern und auserwahlten Ge-
wiirzen". Bei der 3. Etappe Mitte
Februar im Gasthof Obermeier
in Gutlsdorf bei Attenkirchen
setzten Kiichenchef Josef Oster-
meier und seine Schwester
Annemarie Lobmeier auf die tra-
ditionelle altbayerische Kiiche.
Die 4. und letzte Etappe endet
am 25. Februar in Freising. In
Schrodl's Restaurant verwdhnen
Hausherr Fred Schrédl und sein
Kiichenchef Eduard Szegedi ihre
Gaste mit einer Wildspezialitat
und dazu passenden Weinen.

Wenn das keine geniale
Neuinterpretation des Spruches
. Tischlein wechsle Dich” ist! Der
Preis pro Meni und Person lag
einheitlich bei 49 Euro. In allen
vier Lokalen konnten auch (Ge-
schenk-)Gutscheine fiir alle vier
Abende gekauft werden. Die
Wirte hatten schlieBlich die Akti-
on bereits vor Weihnachten u.a.
mit einem Pressegesprach und
einem Flyer krftig beworben.

Warum gemeinsam und nicht
allein? Weil man sich beispiels-
weise die Kosten fiir Werbung
und Marketing teilen kann. Zu
Viert konnten die Gastronomen
ihre Idee , Gourmet-Rallye” ge-
meinsam mit einer Werbeagen-
tur (www.peterwoehr.com) zu der
Konzeption ,Tischlein wechsel
Dich! — Mit Freunden Kochen"
ausarbeiten und eine komplette
Werbelinie erstellen.

Mit solch einer professionell
aufgezogenen Aktion kann man
dann einen viel groBeren Gaste-
kreis ansprechen. Und gemein-
sam ist nicht nur der Erfolg, son-
dern auch der SpaB groBer.

Solche Beispiele sollten
Schule machen. Statt im Mitbe-
werber einen Gegner zu sehen,
dem man mit Kampfpreisen die
Gaste abspenstig macht, sollte
man gemeinsam Uberlegen, wie
man durch attraktive Angebote
fiir gréBere Nachfrage sorgt.




